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e Adapté au département de UAude dont
les principales activités économiques sont
l'agriculture, le tourisme

¢ Répond a la demande sociétale

e Entretien du patrimoine

e Accélérateur de vente des produits

e Filiere en pleine structuration en Occitanie

e Fort potentiel de développement

comment ?
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LES DIFFERENTES ACTIVITES

» Caveaux, Point de vente

- Hébergement : gite, chambre d’'hétes, camping, hébergement
insolites, campings-car

« Activités découvertes : escape game, dégustation mets et vins,
balades, visites guidées, ...

- Evénementiels : concert, repas, marchés 3 la ferme ...

 Restauration : ferme auberge, apéritif fermier, godter, petite
restauration, ...

- Location de salle : Réception, réunions...

CONDITIONS DE REUSSITE
Clarification de ses attentes
Got de 'accueil

Temps disponible

Situation géographique
Offre originale
Professionnalisme

Tarifs adaptés

REGLEMENTATIONS
Urbanisme, accessibilité, sécurité, hygiéne, sanitaire et vente
d’alcool, juridique, fiscale, sociale...

CHOIX DES CIBLES CLIENTELES
Connaitre son marché
Positionnement de l'offre

CALENDRIER DE MISE EN (EUVRE

Construire un projet agritouristique peut prendre de quelques
mois a quelques années selon le projet.

Anticiper la réflexion de son projet
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¢ Besoin de professionnalisation

* Reglementations contraignantes A
¢ Besoins de structuration pourquoi ? pour qui ? -
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BESOINS DE TEMPS ET DE COMPETENCES

Importants pour l'accueil / Réservation / Commercialisation
Suivi clientéle

Promotion, communication
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PROFESSIONNALISATION DE L'ACCUEIL
En lien a U'identité du territoire et de l'entreprise
Répondant a la demande sociétale

ANALYSE ECONOMIQUE
Seuil de rentabilité

Bilan investissement financier
Modele économique

PERIODE DE L’ACTIVITE
Variable selon la cible clientéle
En ailes de saison et/ou en saison estivale

PRO-ACTIVITE
Avec les institutions de l'agriculture et du tourisme

Pour en savoir plus, contacter : Florence Ollier
Tél 06 74 09 41 85 - florence.ollier@aude.chambagri.fr
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COMMERCIALISATION

COMMUNICATION

Documentation papier, réseaux sociaux, site internet, signalétique
routiére, documentaires, radios, films. Lien aux offices de tourisme,
aux labels, etc...

COMMERCIALISATION
Vente directe. Professionnels du tourisme : centrale de réservation,

agence de voyage, tour opérator, ...

QUALIFICATION ET PARTENARIATS
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Une plus-value pour toucher sa cible clientéle
Intégrer et participer a des démarches collectives

Cliquer ici pour plus d’informations
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https://aude.chambre-agriculture.fr/gerer-son-exploitation/diversifier-ses-activites/agritourisme/

